Hogskolen i Hedmark

Studieplan 2009/2010

Bachelor i Music Management
Studiepoeng: Arbeidsmengde i studiepoeng er: 180.

Studiets varighet, omfang og niva

Studiet bestar av 180 studiepoeng og er normert til tre & som heltids grunnutdanning. Fullfert studium
gir rett til bachelorgrad med tittelen Bachelor i Music Management.

Innledning

Music Management, |edel sesfag for musikkindustrien, er et tredrig studium for framtidige ledere og
entreprengrer i musikkbransjen. Bachelor i Music Management er orientert mot hele verdisystemet;
live, innspilt musikk og forlag, inklusive samspillet med andre kulturindustrielle sektorer og aktarer.
Musikkbransjen er i endring, og det er et mal at kandidater fra studiet skal vaae kompetentei aforsta
brangens dynamikk og kunne bidratil god forretningsmessig utvikling innenfor bransjen.

Leeringsutbytte

Studentene skal gjennom studiet hatilegnet seg kunnskap og ferdigheter om musikkbransjen og
brang ens samspill med andre branger, i tillegg til rene gkonomisk / administrative kunnskaper og
ferdigheter. Lagingsmal ene reflekterer det & kunne jobbe pa forretningssiden av musikkbransjen:

Brangjeforstael se og kunnskap

Forstael se av musikk som produkt

Kunnskap og forstaelse for opphavsrett og kontrakter

Forstael se og ferdigheter innen markedsfaring og strategisk metode
Ledelse

@konomi

Malgruppe

Malgruppen er personer med erfaring fra og/eller interesse for ledel se og populaamusikk som bransje.

Kompetanse

Bachelorstudiet skal utdanne framtidens ledere og entreprengrer innen norsk og internasjonal
musikkbransje. Uteksaminerte kandidater vil ha helhetlige ferdigheter i & kunne generere,
implementere og lede komplekse musikkindustrielle prosjekter. De vil vaare kvalifiserte for et bredt
utvalg jobber innen musikkbransjen, bade for kommersielle akterer, institusjoner og organisasjoner.
Kandidatene vil videre ha kompetanse for bedriftsetablering. Typiske jobber for kandidater fraMusic
Management vil vaare artistmanager, arrangar, booker, produktsjef, jobber innen marketing og
promotion i alle typer musikksel skaper, business developer, progektleder m.m.
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Opptakskrav fritekst

Undervisnings- og leeringsformer

Undervisningen vil veksle mellom forelesninger, praktiske gvelser individuelt og i grupper,
progektarbeid, veiledning, plenumspresentasjoner og selvstudium. Eventuelt obligatorisk oppmete
angisi hver emnebeskrivel se.

Vurderingsformer

Det er lagt opp til at vurderingsformene som benyttesi studiet er varierte; mappevurdering med
innleveringer av bade teoretiske oppgaver og praktiske gvelser, skriftlige og muntlige eksamener.
Studiet bestar av enkeltemner og de ulike vurderingsformene framgar av den enkelte emnebeskrivel se.
Hvisikke annet er oppgitt, benyttes graderte bokstavkarakterer.

Internasjonalisering

Heagskolen i Hedmark, Jyvaskyla Polytechnic (Finland) og Innholland University (Nederland) er
samarbeidspartnerei et pagadende arbeid med & utvikle en europeisk tittel i internasona music
management kalt European Degree in International Music Management (EDIM). Som student kan du
velge dstudere i 4. semester ved én av disse institusjonene med tilrettelagt fordypning i bransjeemner.
Hagskolen har ogsa utvekslingsavtaler med andre rel evante studiesteder. Utenlandsopphold ma veae
godkjent av Hagskolen i Hedmark paforhand for a sikre innpassing i bachelorgraden.

Noen emner undervises delvis pa engelsk. | tillegg er pensumlitteraturen i alle musikkbransieemnene i
stor grad pa engel sk.

Studiets innhold, oppbygging og organisering

Studiet bygger delvis pa hagskolens eksi sterende emneportefalje innen gkonomifag, markeds-,
innovasjons- og ledelsesfag. Studiet er bygget opp slik at hvert semester har noen felles emner med
andre studier og noen emner som er eksklusive og bransjespesifikke. | varsemesteret i andre studiear

kan studentene velge studieopphold i utlandet, eller emner ved laarestedet, kombinert for eksempel med
starre eller mindre progiektarbeider. | tredje studiedr skal studentene jobbe halv tid med prosjektarbeid.

Falgende emner er eksklusive for studiet:
- Musikkbrangien, 7,5 stp.

- Musikkproduktet, 5 stp.

- Kontrakter i musikkbrangjen, 7,5 stp.

- Musikk og Markedet, 10 stp.

- Event Management, 10 stp.

- Kreativ forretningsutvikling, 7,5 stp.
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Farste og andre studiedr er basert pa ukentlige forelesninger, mens tredje ar er samlingsbasert, med i
hovedregel samlinger hver tredje uke. Hensikten med samlingsbasert undervisning tredje studiedr er
blant annet at studentene skal kunne ta traineeplasser i musikkindustrien. Selv om trainee/utplassering
ikke er en del av studieplanen, kan dette vaare en god anledning til & gjere seg kjent i brangjen.
Studenter som gnsker a benytte tredje ar til utplassering anbefales a knytte prosjektet (30 poeng) til
utplasseringen.

Emneover sikt

Emner
Studiepoeng Ar 1 Ar2 Ar 3

®* Muskkbrangen
7,5 studiepoeng
* Datahandtering med samfunnsvitenskapelige metoder

10 studiepoeng

® Musikkproduktet
5 studiepoeng

® Grunnleggende regnsk
7,5 studiepoeng
® Prosektadministrason og -ledelse

10 studiepoeng

® Muskk og markedet (Music and the market)
10 studiepoeng

® Finansregnskap med analyse

5 studiepoeng

* Markedsfaring

5 studiepoeng
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http://hihm.dev.norse.digital/content/view/full/5183
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* Medierett
5 studiepoeng

¢ Grunnleggende bedriftsgkonomisk analyse
7,5 studiepoeng

® Event Management (fordypningsemne)
10 studiepoeng

® Strategic e-marketing and consumer behaviour
7,5 studiepoeng

¢ Utenlandsopphold eller valgemner (optional)
30 studiepoeng

¢ Kontrakter i musikkbransen
7,5 studiepoeng

® Kreativ forretningsutvikling
7,5 studiepoeng

® Valgemneéller utplassering (optional)
10 studiepoeng

® Forretningsplan

5 studiepoeng

® Bacheloroppgave
30 studiepoeng
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Emneoversikt

30MU110 Musikkbransjen
Emnekode: 3dMU110
Studiepoeng: 7,5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg grunnleggende innsikt i musikkbransjens verdikjeder og strukturer;
aktarenes funksjoner, oppgaver og plassi verdikjeden samt brangens gkonomiske struktur og

institusj onelle rammebetingel ser. Studentene skal hatilegnet seg oversikt over og forstael se for de mest
sentrale brang ebegrepene som musikkbrang ens aktarer benytter og forholder seg til. Studentene skal
hatilegnet seg kjennskap til musikkbransjens historiske utvikling og forstéelse for densrollei kulturelt
0g gkonomisk samfunnsperspektiv.

Innhold

Emnet gir grunnleggende innfaring i funkgonene til musikkbransjens hovedaktarer, deres

organi sasjonsmessige oppbygging, plassering i verdikjeden, og hvordan de forholder seg til hverandre.
Man vil giennomga verdikjeden, musikkbrans ens gkonomiske struktur og densinstitusjonelle
rammeverk, de enkelte aktarers gkonomiske og institugonelle (lover, regler og tradisoner) betingel ser
og muligheter, de gkonomiske prosessene og pengestrammene i brangen. Felgende hovedakterer vil
bli studert: artist, 1atskriver, produsent, studio, management, platesel skap, publishingsel skaper,
booking/live agent, distributer, grossist, butikk, interesse- og rettighetsorganisasjoner (Tono, Gramo,
NCB). | tillegg vil man gjennomga offentlige stetteordninger og fond. Studentene skal ogsa bli kjent
med noen hovedtrekk fra populaamusikkens historie, spesielt relatert til utviklingen av musikkbrangen
som gkonomisk system.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger, gruppearbeid og veiledning.

Vurderingsordning

Individuell hjemmeeksamen, 48 timer
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Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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3@D115 Datahandtering med samfunnsvitenskapelige
metoder

Emnekode: 3@D115
Studiepoeng: 10

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg en forstael se for og praktisk kunnskap i innhenting og bearbeiding av
data. Studentene skal klare & bruke datateknologi i dette arbeidet. Studentene skal ogsa ha opparbeidet
seg kompetanse knyttet til & samle inn, bearbeide, tolke og presentere informasjon, lagre a utvikle
problemstillinger, formulere seg skriftlig og bygge opp rapporter med ulike formelle krav.

Innhold

Datahandtering : Utvikling av webbaserte sparreskjemaer mot databaser. Bygging av modeller i
regneark, herunder; modellbegrepet, strukturering av modeller, analyse og datahandtering.
Datamodellering, herunder: utforming og bygging av databaser, framhenting av data fra databaser,
seking i fritekst databaser.

Samfunnsvitenskapelig metode: Kvalitative og til en viss grad kvantitative metoder blir gjennomgétt.
Sentrale temavil vaare: problemutforming, rapportdesign, kunnskapsinnhenting (informasjonssek),
bearbeiding, analyse, og tolking av data.

Organisering og arbeidsformer

Forelesninger, avelser, gruppearbeid og selvstendig arbeid.

Vurderingsordning

Mappeeva uering med fire innleveringer, to individuelle og to gruppearbeider. Mappen vurderestil
bestatt/ikke bestatt

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30@MU115 Musikkproduktet
Emnekode: 30MU115
Studiepoeng: 5

Sprak

Norsk

Forkunnskaper

Emnet 3@MU110 Musikkbrangjen eller tilsvarende

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg en grundig forstaelse for produktene i musikkbransjen og deres
innpakning og appell. Studentene skal kunne forsta prosessene knyttet til utviklingen av nye

musikkprodukter og beherske vurderingsformer for deres kontekst og hvordan produktene
kommuniserer med markedet og kjgper.

Innhold

En innfering i musikkbrangjens produkter, deres oppbygning og funksjon, produktenes samspill,
prosesser og packaging: hvaer det vi selger - hva er musikkproduktet? Her vil man drefte
musikkonsepter som utvidet begrep: man selger ikke bare fysiske musikkprodukter, men ogsa de

verdier, symboler, holdninger og relagoner som folk forbinder med et fysisk produkt eller en artist.
Man vil analysere og i teorien skape egne produkter og produktutviklingsplaner.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger og veiledning.
Vurderingsordning

Fire timers skriftlig, individuell eksamen.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30R136 Grunnleggende regnskap
Emnekode: 30R136
Studiepoeng: 7,5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg grunnleggende kunnskaper om finansregnskapet og faringen av dette,
forstaelse av begrepene utgifter, kostnader, utbetalinger, inntekter og innbetalinger samt beholdninger.
De skal kunne foreta ordinaare arsoppgjarsposteringer og disponering av overskudd.

Innhold

Regnskapets oppbygging, standard kontoramme og -plan, krav til dokumentasjon og oppbevaring,
registrering av forretningstransaksoner, mva., arbeidsgiveravgift, skattetrekk og skattebetaling,
transaks onsprinsippet, sammenstillingsprinsippet og andre grunnleggende regnskapsprinsi pper,
avskrivninger, gvrige periodiseringer og avsetninger, generelle verdivurderingsregler for omlgpsmidier
og anleggsmidler samt presentasjon av resultat og balanse etter regnskapsioven. Kurset omfatter ogsa
ulike selskapsformer med regnskapsmessige forskjeller og ulike former for beskatning.
Regnskapsanalyse og intern kontroll inngdr som en del av stoffet. Lovbestemmelser innen regnskap og
bokfearing blir ogsa gjennomgatt.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger, oppgavel gsning og veiledning.
Vurderingsordning

Fire timers skriftlig, individuell eksamen.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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331D30 Prosjektadministrasjon og -ledelse
Emnekode: 30dID30
Studiepoeng: 10

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg en basisforstael se og kompetanse med prosjektarbeidsformen.
Studentene skal hatilegnet seg kunnskap painnfaeringsnivai teori, metodikk og terminologi.
Studentene skal hablitt i stand til & designe prosjekter, med vekt pa forstudier og forprosjekter.
Studentene skal ogsa hatilegnet seg PL P-kompetanse (Prosjekt L eder Prosessen) pa generelt niva
Videre skal studentene hatilegnet seg kunnskap om prosjekthandteringsverktay og prosjektledel se.

Innhold

Emnet vil inneholde generell opplaaing i prosjektadministrasjon og praktisk arbeid i progjekter. Emnet
vil gdigjennom: Prosiekt Leder Prosessen, prosjektplanlegging, prosjektorganisering, prosjektstyring,
prog ektgjennomfaring og rapportering. Videre skal emnet gi opplaaing i pros ekteringsverktay, som
Microsoft Project, Kostnad-, tid- og ressursplan (KTR-plan), gantdiagrammer, sensitivitetsanalyser,

nyttekostnadsanalyser, risikovurderinger. En vil videre vektlegge prosjektledelse i relagon til punktene
overfor.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger og case. Gruppearbeid gjennom oppgaver/casel gsninger, egenaktivitet og veiledning.
Vurderingsordning

Mappeevaluering. Mappen vurderes il bestatt/ikke bestatt.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30@MU30 Musikk og markedet (Music and the market)
Emnekode: 30MU30
Studiepoeng: 10

Sprak
Norsk (engelsk ved behov)

Forkunnskaper
30U110 Musikkbrangien eller tilsvarende.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg en grundig forstael se for markedsfaring av musikkprodukter og
kjennskap til hvordan dette skjer i praksisi musikkbransgen. Studentene skal kunne identifisere og
definere markedsmuligheter og utfordringer, utarbeide markedsplaner og strategier for
musikkprosjekter pa nasjonalt og internasjonal plan. Som del av forstael se for markedsmekanismene,
skal studentene ha fatt innsikt i hvordan andre akterer i media- og underholdningsbransjen opererer og
deres struktur, funksjoner og oppgaver i forhold til musikkbransjen.

Innhold
Case studier av nasjonale og internasjonal e markedsf gringsprosjekter i musikkbrangjen. Gjennomgang
av elementer og prosesser som pavirker markedsplaner og strategier for forskjellige typer

musikkprosjekter. Utvikling av markedsfaringsplaner for egne prosjekter med drefting og simulert
giennomfearing av disse.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger, veiledning.

Vurderingsordning

Studentene skal i |gpet av emnet utarbeide en markedsplan. Markedsplanen teller 40 % av sluttkarakter.
Fire timers skriftlig, individuell eksamen teller 60% av sluttkarakter.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30R150 Finansregnskap med analyse
Emnekode: 30R150

Studiepoeng: 5

Sprak

Norsk

Forkunnskaper

Ingen.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg en grunnleggende innsikt i finansregnskapets oppbygging og
rammebetingel ser, en forstéel se for og ngdvendige kunnskaper i & behandle sentrale regnskapsmessige

maleproblemer, og utarbei de kontantstramoppstilling og foreta regnskapsanalyse. De skal ogsa ha
tilegnet seg kunnskap pa innfaringsniva om verdivurdering av sel skaper.

Innhold

Krav til regnskapet, regnskapet som informasjonskilde, oppstillingsplanen for regnskapet,
regnskapsprinsipper og god regnskapsskikk, lover og regler knyttet til verdsettelse av eiendeler og
gield, inntekter og kostnader, kontantstram- oppstillingen, sasmmenhengen mellom regnskap og skatt,
regnskapsanalyse og ngkkeltallsanalyse av |gnnsomhet, likviditet, finansiering og soliditet,
miljgregnskap, internasjonal regnskapsrapportering.

Organisering og arbeidsformer

Undervisning og oppgaveregning.

Vurderingsordning

Fire timers skriftlig, individuell eksamen.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30M100 Markedsfaring
Emnekode: 3@M100
Studiepoeng: 5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg sentrale problemstillinger og metoder i markedsfaringen. Studentene
skal hatilegnet seg noe brangeinnsikt ved gjennomgang/ presentasjon av eksempler frabranger og

bedrifter, herunder en grunnleggende forstael se for markedsf aringens virkeomrader, slik at studentene
kan deltai lasning av enkle markedsfaringsproblemer i praksis.

Innhold

Emnets sentrale tema er markedsfaringens oppgaver og markedsfaringsledelse. Etter en introduksjon
om det grunnleggende ved markedsfgringens historiske utvikling og definisoner og begreper vil en
behandle emner som markedsf gringens strategiske forankring, kjgpsatferd i forbruker- og
bedriftsvaremarkeder (behov, ansker, krav og ettersparsel), segmentering, markedsanalyser og

prognoser, relagons- og dialogmarkedsfering, tjenestemarkedsfaring og servicekvalitet, etikk, milj@ og
samfunnsansvar.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger og oppgavel gsning.
Vurderingsordning

Fire timers skriftlig, individuell eksamen.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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3SJ355 Medierett
Emnekode: 3SJ355
Studiepoeng: 5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper
Ingen
Laeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg oversikt over de mest sentrale reglene som regulerer beskyttelse og
bruk av andsverk m.m.

Innhold
Dette er en innfaring i de mest sentrale rettsreglene innenfor opphavsrett og andre rettigheter. Det

omfatter bade analog og digital bruk av verk. Andre rettigheter vil bl avaae regler som gjelder
utevende kunstnere, katalogreglene m.m. | tillegg omfattes personvernreglenei andsverkloven.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger og veiledning.
Vurderingsordning

Fire timers skriftlig, individuell eksamen. Hjelpemidler: Norges Lover.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30B116 Grunnleggende bedriftsgkonomisk analyse
Emnekode: 30B116
Studiepoeng: 7,5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg de farste og ngdvendige grunnleggende kunnskaper i

bedriftsgkonomisk teori og metode samt en oversikt over funksonenei foretaket som gkonomisk
enhet.

Innhold

Hovedvekten av emnet legges pa & gve inn bedriftsgkonomisk tankegang. Emnet skal vaare generelt og
anvendelig for ale branger Videre gar en inn pa bedriften og dens plassi det gkonomiske system,
gkonomifunksonensrolle og plassi bedriften, enkle investeringskalkyler, kostnads- og inntektsteori,

tilpasninger under ulike markedsformer, Kakulasjon og driftsregnskap, Kostnads-, resultat- og
volumanalyse, Optimalisering under restrikgoner.

Organisering og arbeidsformer
Forelesninger og oppgavel gsning
Vurderingsordning

Fire timers skriftlig, individuell eksamen.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30OME10 Event Management (fordypningsemne)
Emnekode: 3GME10
Studiepoeng: 10

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

3@M 100 Markedsfering 1 og 331 DProg ektadministrason og —edelse eller tilsvarende. Begge emnene
kan tas parallelt med dette emnet

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg kunnskap painnfaringsnivai sportsarrangement og rene events
(arrangement) og management av dette. Fokuset er utvikling av arrangement som tilleggsprodukter i
tilknytning til sterre idrettsarrangement og konkurranser, men ogsa utvikling av selvstendige
arrangement som star pa egne bein. Studentene skal ogsa ha opparbeidet seg en generell

brang eoversikt, nasonalt og internasjonalt. Emnet skal ha overfaringsverdi til utvikling av eventsi
tilknytning til idrettsarrangementer, festivaler, musikkarrangement etc. Studentene skal gjennom dette
emnet ha utviklet kunnskap og ferdigheter dlik at de kan utvikle, planlegge og gjennomfare
selvstendige arrangement, eller hekte seg pa eksisterende arrangement for derigjennom a gke
salgsverdien.

Innhold

Faglige elementer som dekkes: (Hvert event er et progekt eller en progektportefalje)

® En brangebeskrivelse, nasjonalt og internasjonalt, markedsvurdering, utviklingstrekk i brangen
og drivkreftene for videre utvikling

* Produktforstéelsen, "oncein lifetime”, idrettsarrangement, festivaler, musikkarrangement, teater,
messer og utstillinger, naturbiotoper, historiske biotoper etc,

* Selvstendige arrangement, utvikle konsepter for selvstendige arrangement som mer er knyttet til
autnytte en eller flere " biotoper” for & skape en opplevelse som har en realiserbar markedsverdi

* Arrangement som henger seg pa eksisterende arrangement, utvikle konsepter og produkter rundt
eksisterende idrettsarrangement, festivaler, konserter og arrangement mer generelt, som et
selvstendig og eller komplementaat produkt. Vurdere disse tilleggsproduktenes markedsverdi og
tilleggsverdi til selve kjerneproduktet.

® Arrangere og utvikle konsepter rundt treningssamlinger for toppidrett

® Markedsoversikt, en oversikt over leverandgrmarkedet (de som leverer arrangement som kan/ber
videreutvikles) og kundemarkedet (forbrukeren, jfr kravet om ” consumer behavior”).

* Fraidetil planleggingsfase, markedsfering, gjennomfering og etterkontroll, praktisk
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erfaringsbasert kompetanse. (Merk kravet til forkunnskaper i progjektadministrasjon og —edelse)

® Finansiering, cashflow og risiko, herunder budsjettering, sannsynlighet og
konsekvensvurderinger

* |nformasjon og kommunikasjon, generell PR, og planer for nar det gér galt

* Kuvalittetssikring, av et konsept/prosiekt i forkant og underveis (" fingeren pa pulsen nar det
skjer”)

* Management av events kjerneproduktet og utvikle dette, billetten er kjernen sa bygge ut
produktet og plan B. Litt portefaljeteori.

® Etikk, fatak i billetter, leveranderer og leverandgrkunnskap, svartebers

® Anbudsprosesser

Dette dreier seg om basi skompetanse for & kunne utvikle eventsi ale former, for eksempel med
utgangspunkt i Trysilfjellet, Birkebeinerrittet, toppidrett, OL, etc.

Organisering og arbeidsformer

Forelesninger, arbeid med caseoppgaver (prosesslaaing med selvstendig oppgavel @sing), og
gruppeseminar med innledende foredrag og paf 2l gende gruppeoppgaver. Caseoppgavene stettes med
veiledning, og knyttes opp mot praktiske og relevante oppgaver med operativ management av events.

Vurderingsordning

En semesteroppgaver (gruppeoppgave eler individuell) som skal gis en muntlig presentasjon og som
ogas forsvares overfor en opponentgruppe. Det gis karakter for ssmesteroppgaven og individuell
presentasjon. Semesteroppgaven teller 60% og muntlig presentasjon teller 40%.

Ansvarlig avdeling

Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30M215 Strategic e-marketing and consumer behaviour
Emnekode: 3@M215
Studiepoeng: 7,5

Sprak
Engelsk

Forkunnskaper

None.

Leeringsutbytte

The students will acquire an overview of the challenges and opportunitiesin Internet marketing. The
students learn to compare websites designed for either the B2B or the B2C market, evaluation of
website content, strategic e-marketing, tailor-making of intranet and extranet, planning for
e-commerce, e-CRM, e-retailing and the use of the e-P's.

The students will get an understanding of consumer behaviour from a variety of perspectives, develop
an appreciation for and understanding of how marketing research, marketing strategy, and basic
research on intra- and interpersonal processes play multiple roles in the discipline of marketing.

Innhold

Strategic E-Marketing: This part of the course, which comprises of three parts, will give the students an
in depth overview of the Internet and its role in marketing. They will then discuss the devel opment of
Internet strategiesin general and put thisin relation to other marketing strategies. The third part will
deal with practical issues such as constructing websites, how to ensure that they catch people’s
attention, the use of the Internet in relational marketing, e-commerce transactions, website
maintenance, ng awebsite' s effectiveness compared to other strategies and measures, etc.

Consumer behavior: This part is an in-depth study of how psychological, sociological, and cultural
variables influence buying behaviour and marketing strategy development. It focuses on identifying the

relevant behavioural variablesin a given product purchase situation and determining how marketing
strategy can be adapted to meet the way in which consumers perceive, select, and buy.

Organisering og arbeidsformer

L ectures and project work.

Vurderingsordning

Portfolio assessment.
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Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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Utenlandsopphold eller valgemner
Emnekode:
Studiepoeng: 30

Sprak
Norsk

Forkunnskaper
| hht emnebeskrivelsene for de valgte emnene.

Laeringsutbytte
Utenlandsoppholdet eller valgemnene skal godkjennes av hagskolen pa forhand. Valgemner kan

eventuelt kombineres med starre eller mindre progektarbeider (3@MU91, 92, 93 eller 94).
Laaingsmalene for valgemnene blir i hht emnebeskrivelsene for de valgte emnene.

Innhold

| hht emnebeskrivel sene for de valgte emnene.

Organisering og arbeidsformer

| hht emnebeskrivelsene for de valgte emnene.

Vurderingsordning

| hht emnebeskrivelsene for de valgte emnene.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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30MU310 Kontrakter i musikkbransjen
Emnekode: 30MU310
Studiepoeng: 7,5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

3@MU110 Musikkbrangjen eller tilsvarende.

Leeringsutbytte

Studentene skal hatilegnet seg forstéel se for kontraktsrett og kjennskap til de bransjespesifikke
kontrakter som gjelder i musikkbransien. Studentene skal kunne forsta hovedpunkter i bransjeavtaler,
deres gkonomiske og praktiske konsekvenser, hvordan avtaler forholder seg til hverandre samt se
avtalenes betydning for et progjekt i en sterre forretningssammenheng. Videre skal studentene ha

tilegnet seg forstaelse for kulturindustriens juridiske struktur og de historiske, gkonomiske og
strukturelle arsaker til grunn for denne strukturen.

Innhold
Innfering i kontraktsrett, samt studie og drefting av musikkbrangjeavtaler for plate, lisens, distribusgjon,
management og publishing (forlag). Disse avtalene har hovedpunkter som er spesielt relatertetil og er

unike for musikkbransjen. Studentene vil ogsafaen innfering i internasjonal avtalepraksis og
forskjeller mot norsk praksis.

Organisering og arbeidsformer

Forelesning, gruppearbeid, veiledning, simulering av kontraktsforhandlinger og prosjekter.

Vurderingsordning

Individuell hjemmeeksamen, 48 timer.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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3@MU315 Kreativ forretningsutvikling
Emnekode: 30MU315
Studiepoeng: 7,5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen

Leeringsutbytte

Studentene skal tilegne seg erfaring og praktisk kunnskap i & anvende foretaksstrategiske modeller og
vurderinger, herunder kunne utvikle visioner, mal og planer for bedriftsetableringer eventuelt andre

typer prosjekter. Studentene skal gjennom kurset tilegne seg kompetanse i & arbeide analytisk og
kreativt med utvalgte case.

Innhold
Kurset bestar i stor grad av & anvende strategifaget i praktiske case, enten ved & planlegge for

etablering av virksomhet eller for alase problemstillinger i en bedrift (for eksempel knyttet til praksis).
Kurset bygger pa foretaksstrategiske modeller og resonnementer.

Organisering og arbeidsformer

Forelesninger, oppgavel gsning, gruppearbeid og veiledning.

Vurderingsordning

Mappevaluering: Innlevering av tre gruppeoppgaver. Hver innlevering teller 1/3 av mappekarakteren. |
tillegg individuell, muntlig presentasjon av mappeinnleveringen: Hver student hares muntlig og kan

med basisi mappekarakteren fa sin karakter justert opp eller ned en karakter, alternativt bli stdende pa
mappekarakteren. Studenter som knytter kurset til praksis kan levere og presentere mapper individuelt.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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Valgemne eller utplassering
Emnekode:
Studiepoeng: 10

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

| hht emnebeskrivelsene for de valgte emnene.

Laeringsutbytte
Valgemner eller utplassering skal godkjennes av hggskolen pa forhand.

Lagingsmal for valgemner blir i hht emnebeskrivelsene for de valgte emnene.

Innhold

| hht emnebeskrivelsene for de valgte emnene.

Organisering og arbeidsformer

| hht emnebeskrivel sene for de valgte emnene.

Vurderingsordning

| hht emnebeskrivel sene for de valgte emnene.

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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331305 Forretningsplan
Emnekode: 3d1305
Studiepoeng: 5

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Ingen.

Leeringsutbytte

Studenten skal hatilegnet seg grunnleggende kunnskap om de vurderinger og analyser som ma

gjennomfares for & kunne starte eget foretak. Forretningsplanen er grunnlaget for realisering av en
forretningsidé, og ngdvendig for & skaffe tilveie den kapital som kreves for a starte en bedrift.

Innhold
Emnet er et utdrag av 3@1105 " Utvikling av forretningsplan” fra det ettarige studiet i Innovasjon,
entreprengrskap og foretaksutvikling. Studenten skal i Igpet av emnet skrive en forretningsplan.

Forretningsplanen skal besvare praktiske spgrsma om etablering, drift og ledelse, sa vel som
gkonomiske analyser av kostnader, |gnnsomhet og vekst.

Organisering og arbeidsformer

Emnet legges opp som organiserte forelesninger og eget arbeid knyttet til utarbeidelse av
forretningsplan. Det gis gruppeorganisert veiledning.

Vurderingsordning

Vurdering av forretningsplan, samt avsluttende individuell muntlig eksamen. Muntlig eksamen kan
bidratil at karakteren justeres med én karakter opp eller ned

Ansvarlig avdeling
Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk
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3@MU90 Bacheloroppgave
Emnekode: 3@MU90
Studiepoeng: 30

Sprak
Norsk

Forkunnskaper

Kunnskap tilsvarende gjennomfert studieplan semester 1 — 4 Bachelor i Music Management.
Leeringsutbytte

Studenten skal gjennom sin bachel oroppgave kunne anvende sin opparbei dede kompetanse innenfor

music management. | dette ligger a kunne ivareta studiets teoretiske, reflektoriske, teknologiske og
praktiske perspektiver i et selvstendig arbeid.

Innhold
Progektplanlegging, prosjektorganisering, progektstyring, prosektgjennomfgring og rapportskriving.

Undervisningen vil forega ved prosjektsamlinger tidlig i hastsemesteret og fortlgpende veiledning i
hest- og varsemesteret.

Organisering og arbeidsformer
Progektet kan gjennomfares som:

- Utvikling av egen progjektide
- Utvikling av progektide fra nagingslivet/offentlig sektor

Vurderingsordning

Sluttrapporten (bachel oroppgaven) teller 100 %. Nar bachel orprosjekter gjennomfaresi samarbeid med
nagingdlivet/offentlig sektor og det kreves at studentene nedlegger betydelig innsatsi organisasjonens
arbeidsoppgaver, kan bachel oroppgavens omfang reduseres etter avtale med veileder. | dliketilfeller
skal det vedlegges et refleksjonsnotat . Refleksjonsnotatet ma godkjennes av veileder for
karaktersetting av bachel oroppgaven.

Ansvarlig avdeling
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Avdeling for gkonomi, samfunnsfag og informatikk

26/ 26



